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SAGGI

LIBRI IN RETE

Ogni 60 secondi su Instagram vengeno rea
lizzate 347,222 storie, su Facebook gli utent
Postano 147,000 foto e scrivone 150.000 mes
saggi, su YouTube si caricano pit di 500 ore di
video e su Iwitter si iscrivone 319 nuovi utenti

Gid solo questi dali i fanno rifl

sitere sulla por
tata mondiale dei social network o sul ruclo che
rivestono all'interno dei vari seftori e nelle rol
ZiOlli il”(f'l"'l'.()ll(l'l Ill lll"".” HIIIHI! YI"""IIH\ ‘ll
conwniuulnnv ha ‘.Illllllr una trasformazione
molto VH'U(‘(‘, sempre piu spesso si sente parlare
di nativi digitali per le nuove generazioni, ma
anche chi & adulio ha dovuto rierganizzare e
l'ivederc n fUlnpi |)H:V| |(.' proprie mnriu'drl di
comunicare,

PROMUOVERE Ma come ¢ possibile orientarsi in questo mondo

cosi vasto? Quali sono le strategie migliori affin
E RACCONTARE ché la comunicazione sia di qualité? Non basta
I LIBRI SUI SOCIAL

infatti essere presenti, ma & indispensabile pren
NETWORK dere in considerazione in che modo lo siamo
Ecco allora che Davide Giansoldafi, manager e
digital strategist, storyteller, formatore e docen-
te nei master di Professione ediforia cartacea e
digitale e Booktelling all'Universita Cattolica e
di MasterBook alla IULM, nella pubblicazione
Promuovere e raccontare i libri online (Editri-
ce Bibliografica, Collana “I mestieri del libro”,
2020, pp. 184, euro 24,00) sintetizza e ana-
lizza le strategie piv efficaci per promuovere i
@ libri in refe. Si tratta di una serie di idee, consigli
camssana pratici, strumenti e soluzioni per migliorare la
propria comunicazione sui social network dia-
logando anche con gli utenti.
Il primo passo & quello di prestare attenzione alla qualita dei contenuti. Lo stesso Bill
Gates, oramai olfre vent'anni fa, softolines che “il contenuto & il re”. Tutto diventa
contenuto: il prodotio, il servizio, le varie fasi di lavorazione, il dietro le quinte. “Ci
froviamo in un momento storico dominato dall'innovazione tecnologica, eppure lo stry-
mento che domina la comunicazione & |'arte di raccontare sforie, storie forti, cariche di
sostanza e di emozioni, dotate di energia sufficiente per percorrere un lungo viaggio
senza fermarsi”. La poetessa Muriel Rukeyser sosteneva che “I'universo é fatio di storie,
non di atomi”, affermazione che & alla base delle strategie di marketfing e comunica-
zione. | contenuti, di qualita, sono il miglior biglietto da visita per por|ure. di libri, per
Promuoverli, per creare condivisioni con gli utenti. Ma non tutt i confenufi sono validi
per ogni social network. Ogni social network ha infatti le sue logiche, i suoi vincoli, le
sue |eg i Pacal - o
Sito deﬁ’editore, blog della casa editrice, blog della libreria, sito e blog dell'autore
diventano dei candli oggi indispensabili e complementari fra loro per promuovere e
raccontare il libro online cosi come i social network, a partire da Facebook, Instagram,
Linkedin, Twitter, YouTube. .
Oggi inalre in refe si ha la possibilita di scaricare gratuitamente, o a pagamento usy-
endo di aleuni servizi aggiuntivi, futta una serie di strumenti Uf'_" per organizzare i
confenuti, per gestire i social network, per creare contenuti Y|§uq|| O per organizzare
Presentazioni e di cui Giansoldati inserisce link e brevi descnflom_. E per questo che si
stanno sempre piy diffondendo professioni come quella del “social media manager”
Per costruire strategie sui social network. A corollario della guida una serie di consi-
gl di esperti in materia, un apparato bibliografico dove naturalmente non potevano
mancare riferimenti o podcast e sitografia, confenuti bonus da scaricare e un ricco
apparato di note con numerosi rimandi a link di progetti, bleg letterari, siti dedicati alla
promozione del libro e della lettura.

(federica galvani)



